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Aus dem Gleichgewicht

,Ocean Wave": Jonathan Monk hat's im Kiinstlerhaus Bremen mit Beck’s und Bas Jan Ader

Von Rainer BeBling

BREMEN = Mit einem Schiff
fur den Griff nach der Bierfla-
sche zu werben, ist schon ge-
lungen. Da kann sich der
Durstige nach dem Korken-
plopp nicht nur schluckweise
in exotische Paradiese trau-
men. Selbst das Schaukeln er-
klart sich als natirliche Kon-
sequenz,

Kippeln, Stiirzen, der Verlust
von Gleichgewicht und Kon-
trolle sind auch zentrale
Themen im Werk des hollan-
dischen Kiinstlers Bas Jan
Ader. Der Mann setzte sich
auf Dachgiebel oder Bdaume
und radelte in Grachten, um
»Fallstudien“ zu betreiben.

Der britische, in Berlin le-
bende Kiinstler Jonathan
Monk hat Beck‘s und Bas
Jan Ader, Konsum und
Kunst, verschiedene Wege
zur  Wirklichkeitsunterwan-
derung zusammengebracht.
Im Kiinstlerhaus Bremen
zeigt er Bilder, die den be-
kannten Werbeclip des bre-
mischen Brauers an die
Quelle zuriickholen. Da sich
die griinen Segel des impo-
nierenden Bierbootes sonst
markenférdernd in den wei-
ten Gewdssern vor Thailand
bldhen, hat Monk einen
Thailinder und einen Deut-
schen beauftragt, in Bremen
Locations fiir eine Beck‘s-Be-
werbung ausfindig zu ma-
chen.

Die Grundidee fiir dieses
Verfahren lieferte Bas Jan
Ader. Der hatte einst im
ndchtlichen Los Angeles sei-
ne Suche nach dem Meer
bildhaft protokolliert.

Rauschhafte Unschdrfen: Jonathan Monk lief Werbelocations fiir Beck's in Bremen suchen.

Monks Locationscouts lie-
ferten erwartungsgemaf
nicht unbedingt Bilder von
Orten, an denen sich Sehn-
siichte und Liiste festbeifien
konnten: die Windmiihle an
der Contrescarpe, der Biir-
gerpark, die Weserauen -
hanseatisch pittoresk, nett
fiir die Naherholung, aber
kein Futter fiir das grofe
Fluchtgefiihl,

So musste Monk machen,
wohin  es auch den

Beck's-GeniefRer auf dem
Freiheitstrip vor der eigenen
Haustiir tendenziell treibt: er
stellte Bremen auf den Kopf
und nahm den vertrauten
Ansichten ihre Schirfe.
»0cean Wave* heifst
Monks Schau aus Fotogra-
fien und Filmen, die sich erst
dann zur Ginze rundet,
wenn die Besucher mit einer
Bierflasche in der Hand und
der musikalischen Endlos-
schleife von Lou Reeds ,Per-

fect Day“ im Ohr Happening-
Nostalgie zelebrieren. Man
konnte sie als kritische Satire
auf die Gliicksverheiffungen
eines Alkcholdealers sehen.
Doch damit wire der Fokus
unnotig und auf bedauerns-
werte Weise verengt.

Monk ldsst die Korrespon-
denz von Kommerzbegehren
und Kunststrategie themen-
gerecht in der Schwebe.
Werbung und das beworbe-
nes Produkt verfiihren den

Wirklichkeitsfliichter zu
schonsten Rduschen. Wenn
sich schon nicht die Welt
umdrehen ldsst, kann man
doch wenigstens die Wahr-
nehmung auf den Kopf stel-
len. Tut die Kunst nicht Ver-
gleichbares?

Jan Bas Ader hat das
Kiinstlersubjekt zielgerichtet
ins Wanken gebracht. Der

. Holldnder erhob das Fallen

zur hoheren Daseinsform
und adelte das Scheitern mit
grofitem kiinstlerischen Pa-
thos. So betrachtet, erfiillte
sich in seinem Tod das Werk
des Kiinstlers, das mit der
Meersuche begonnen hatte.
Es hiefs ,In the search of the
miraculous®. 1975 brach Jan
Bas Ader von der amerikani-
schen Ostkiiste auf, um in
seinem kleinen Boot ,,Ocean
Wave“ nach England zu se-
geln. Das ist das letzte, was
man iiber ihn weif.

Monk beauftragte fiir das
im Kontext des Bremer Pro-
jekts entstandene Kiinstler-
buch die hollindischen De-
signer Maureen' Mooren und
Daniel van der Velden da-
mit, aus den Bremen-Fotos
eine Print-Kampagne fiir
Beck's zu entwerfen.

Fazit des Kiinstlerhauses:
»Der Betrachter ist aufgefor-
dert, die vielschichtigen Ver-
strickungen, Verweise, Wir-
kungsgeschichten und My-
then wahrzunehmen, den
Ernst und das Komische der
Beziige, die zugleich Bandles
und Elementares beriihren,
zu sehen und die Arbeit fiir
sich zu vollenden. Prost!*“

(Kiinstlerhaus Bremen, bis
20.2.; Kiinstlerbuch)



